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Дорогие читатели! 

Перед вами книга, в которую вложены не только годы наблюдений, исследований и 

размышлений, но и искренняя вера в то, что телевидение, как одна из самых мощных 
культурных и технологических платформ, стоит на пороге глубокой трансформации. 

Когда-то телевидение было окном в мир — редким и драгоценным. Затем оно стало 

зеркалом — отражающим общество, его страхи и мечты. Сегодня же, в век цифровых сетей, 

искусственного интеллекта и тотальной визуализации, телевидение стремится стать чем-то 
большим: пространством взаимодействия, смысла, диалога и даже предсказания будущего. 

В этой книге я постарался соединить прошлое, настоящее и будущее телевизионной среды: 

от её культурной и идеологической миссии до предстоящих технологических и 
нравственных вызовов. Мы поговорим не только о новых форматах и платформах, но и о 

человеке — зрителе и создателе, который формирует телевидение своим вниманием, 
ожиданиями и мечтами. 

«Телевидение будущего» — это не просто попытка заглянуть вперёд. Это приглашение к 

совместному размышлению: каким мы хотим видеть наш медиа мир, какие смыслы мы 

вкладываем в образы, и какие горизонты открываются перед экраном, который всё меньше 
похож на привычный нам телевизор, и всё больше — на зеркало эпохи. 

 
 

Автор книги:  Лузгин Владимир Геннадьевич 

г. Санкт-Петербург. 2025 год. 
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Введение 

Телевидение — это не просто экран в гостиной. Это — нервная система 

цивилизации, отражающая её ценности, страхи, мечты и амбиции. С момента своего 
рождения в XX веке телевидение стало неотъемлемым инструментом 
формирования общественного сознания, каналом культурного обмена и ареной 

политических дискуссий. Оно трансформировалось от черно-белого вещания до 
цифровых стриминговых платформ, от дикторов в студии до интерактивных шоу в 
реальном времени. Но настоящая трансформация — ещё впереди. 

Сегодня телевидение перестаёт быть «ящиком с картинками» и становится 
феноменом, выходящим за пределы традиционного восприятия. Мы приближаемся 

к эпохе, когда телевидение будет существовать без экранов, вещать прямо в мозг, 
формировать эмоциональные отклики до осознанного восприятия. Это не просто 
смена технологий — это смена парадигмы восприятия мира. 

Что произойдёт, когда зритель станет соавтором? Когда новости будут 
адаптироваться к нашей эмоциональной реакции? Когда вещание станет не 

линейным, а индивидуально-сценарным, управляемым искусственным 
интеллектом? Перед нами разворачивается перспектива не эволюции телевидения, а 
его новой формы — пост телевидения. 

Цель этой книги — исследовать, каким может стать телевидение в ближайшие 
десятилетия. Мы рассмотрим технические прорывы, философские и этические 
дилеммы, сценарии будущего и возможные риски. Эта книга обращена к тем, кто 
создаёт медиа, кто ими пользуется, и кто осознаёт: телевидение — это не просто 
контент, это форма существования культуры в техносфере. 

 

Глава 1. Конец экрана: нейроинтерфейсы и телеприсутствие 

В начале XXI века телевидение прочно ассоциировалось с экраном. Экран был окном 
в мир, границей между реальным и виртуальным. Сегодня это окно постепенно 

исчезает. Мы вступаем в эпоху, когда посредником между человеком и медиа 
становится не техника, а сам человеческий мозг. 

Нейроинтерфейсы — это технологии, которые позволяют взаимодействовать с 
цифровыми системами напрямую через мозг. Исследования компаний Neuralink 
(основана Илоном Маском), Synchron, Kernel и других демонстрируют: уже сейчас 
существуют прототипы имплантов, способных регистрировать и интерпретировать 
нейронную активность. Первые эксперименты с людьми с нарушениями речи и 
подвижности показывают, что человек способен «печатать» мысли на экране или 

управлять курсором силой воли. В 2023 году компания Neuralink получила одобрение 
FDA на клинические испытания нейроимплантов, что стало важной вехой в 
развитии этой отрасли. 

Пока что эти технологии используются в медицинских и исследовательских целях, 
но в перспективе они будут применяться в сфере потребления информации. 
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Телевидение, как форма восприятия мира, станет глубоко персонализированной: не 
просто визуальным, но сенсорным и даже эмоциональным опытом. Вы не смотрите 
документальный фильм о Марсе — вы ощущаете, что идёте по его поверхности. Ваш 
мозг воспринимает шум марсианского ветра, вибрации шагов, разреженность 
атмосферы. 

Такое телевидение будет использовать данные о нейрофизиологическом состоянии 
пользователя: внимание, настроение, уровень стресса. Уже сегодня системы вроде 

Muse (нейрогарнитура) или Emotiv способны отслеживать активность мозга и 
адаптировать аудиовизуальные сигналы. Следующий шаг — передача смыслов 
напрямую, минуя символические формы (слова, изображения). Это можно назвать 
«телевидением второго порядка» — телевидением чувств, образов, ментальных 
концептов. 

Такой подход открывает фантастические горизонты. В образовании — возможность 
«проживать» исторические события или научные процессы. В терапии — 
эмпатическое вещание, создающее состояния покоя, восстановления, исцеления. В 
международных отношениях — передача культурных кодов не через перевод, а 
через переживание. 

Но одновременно с этим возникают серьёзные риски: 

 Манипуляции на уровне восприятия: если контент сразу влияет на 
подсознание, может ли человек отличить внушённую мысль от собственной? 

 Проблема контроля: кто будет обладать правом на трансляцию таких 
«передач»? Государства? Корпорации? Частные разработчики? 

 Нейросетевая зависимость: если «телевидение» приносит не просто эмоции, 
а целые состояния, насколько быстро зритель может потерять волю к 
фильтрации контента? 

Модель, при которой экран исчезает, но телевидение остаётся, можно назвать 
транссенсорной. Она меняет не только формат потребления, но и саму природу 
медиареальности. Телевидение становится частью сознания — и тем самым требует 
от человечества новых философских и правовых подходов. Это больше не техника, а 
технология мышления. Не просто трансляция, а совместная ментальная реальность. 

Мы вступаем в век, когда «экран» — это уже не стекло, а структура нейронной 
активности. И тот, кто научится формировать этот «экран», станет архитектором 
нового восприятия. В этом — вызов, возможность и ответственность телевидения 
будущего. 

 

 

Глава 2. Искусственный интеллект как продюсер, сценарист и актёр 

Если телевидение будущего освобождается от экранов, то следующим логическим 
шагом становится его освобождение от человека как главного создателя контента. 
Искусственный интеллект (ИИ) постепенно перестаёт быть лишь инструментом, 
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становясь активным участником творческого процесса — а нередко и его 
единственным автором. 

Современные генеративные модели, такие как GPT, DALL·E, RunwayML, Midjourney и 
Sora, уже сегодня способны создавать сценарии, визуальные образы, музыкальное 
сопровождение и даже синтетические голоса с пугающей точностью. В 2023 году в 

Китае продолжилось развитие проекта Xinhua–Sogou AI News Anchor — совместной 
инициативы информационного агентства Xinhua и компании Sogou, где ИИ-ведущие, 
основанные на внешности и голосе реальных дикторов (например, Чжан Чжао и Цю 
Хао), читают новостные выпуски круглосуточно. Кроме того, в рамках мероприятий 
Всекитайского собрания народных представителей People’s Daily представила AI-
ведущую по имени Жэнь Сяожун, способную вести диалог с аудиторией. В 2025 году в 
Ханчжоу также дебютировала цифровая копия телеведущей Лю Юйчэнь — Xiaoyu, 
работавшая на культурных и спортивных трансляциях. 

В Японии, хотя телевидение пока не внедряет ИИ-ведущих в традиционном эфире, 
огромную популярность завоевали виртуальные персонажи на YouTube — так 
называемые VTuber'ы. Самая известная среди них, Kizuna AI, стала глобальным 

культурным явлением, ведя шоу, интервью и развлекательные форматы, 
конкурируя по популярности с живыми телеведущими среди молодёжной 
аудитории. 

ИИ способен не просто «производить» медиа, но и адаптировать его под конкретного 
зрителя. Телевидение превращается в гибкую структуру, подстраивающуюся под 
настроение, интеллектуальный уровень и интересы пользователя. Такие системы 
уже тестируются в виде рекомендаций, например, на Netflix или YouTube, но будущее 

лежит в индивидуально сгенерированном контенте — сериале, написанном, 
озвученном и визуализированном специально для вас. 

Появление ИИ-режиссёров и ИИ-драматургов меняет саму логику нарратива. 
Машина не ограничена линейным временем или психологической мотивацией 
персонажей. Она может строить параллельные сюжетные линии, дополнять их в 
реальном времени и подстраивать финал в зависимости от реакции зрителя. 

Платформы на базе ИИ могут анализировать микродвижения глаз, пульс, выражение 
лица — и тут же адаптировать содержание: добавить эмоциональный эпизод, 
сократить скучную сцену, переключить тему. Возникает телевидение-организм: 
живое, чувствующее, реагирующее. В таком контексте телевидение теряет понятие 
«эфира» — оно становится вечным, персонализированным процессом восприятия. 

Но вместе с этим возникают вызовы: 

 Проблема авторства: кто является создателем — алгоритм, его разработчик, 
зритель? 

 Гомогенизация мышления: если ИИ «знает», что вам нравится, будет ли он 
развивать вас как личность или закреплять комфортную зону? 

 Угасание культурной уникальности: алгоритмы обучаются на глобальных 
трендах, стирая локальные и этнические особенности повествования. 
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ИИ-телевидение — это не просто шаг к технологичности. Это переход к 
постчеловеческой медиасреде, в которой границы между создателем, зрителем и 
машиной размываются. Наступает эпоха симбиоза — творческого союза человека и 
алгоритма. И здесь главный вопрос — не только как ИИ изменит телевидение, но и 
как телевидение через ИИ изменит нас. 

Пример: в 2024 году команда исследователей из OpenAI провела эксперимент, в 
котором ИИ-сценарист создал детективный мини-сериал по запросу зрителя: 
«история в стиле Агаты Кристи, но в киберпанк-мире, с элементами философии 
Ницше». Сценарий был сгенерирован за 15 секунд, визуальный ряд — за 3 минуты, 
озвучка — синтезирована под голос зрителя. Это уже не фантастика, а реальность, 
открывающая двери к новой медиакультуре, где каждый может стать героем и 
режиссёром собственной истории. 

 

Глава 3. Телевидение в метавселенных и XR-средах 

Телевидение уходит в трёхмерное пространство. На смену плоскому экрану 
приходят метавселенные, дополненная (AR), виртуальная (VR) и расширенная 

реальность (XR). Это не просто новые технологии подачи контента — это новые 
формы существования информации, восприятия и взаимодействия. 

Метавселенная — это цифровая среда, где границы между игроком, зрителем и 
участником стираются. Здесь телевидение превращается в интерактивный, 
иммерсивный опыт. Не ты смотришь шоу — ты внутри него. 

Уже сегодня платформы вроде VRChat, Horizon Worlds (Meta), Rec Room, Roblox и 

Fortnite проводят трансляции концертов, ток-шоу, даже сериалов, в которых 
зрители становятся частью событий. Пример — концерт Трэвиса Скотта в Fortnite, 
собравший более 12 миллионов активных участников, — показывает силу 
коллективного, геймифицированного восприятия контента. 

Будущее телевидения в метавселенных можно охарактеризовать тремя ключевыми 
векторами: 

1. Иммерсивность 
Зритель больше не ограничен ракурсом камеры — он становится оператором, 
актёром, наблюдателем и редактором одновременно. Сценарий шоу может 
быть нелинейным, как в open-world-играх: сюжет развивается в зависимости 
от действий зрителя или группы зрителей. 

2. Персонификация и аватаризация 

В метавселенных каждый пользователь представлен аватаром. Это открывает 
новые горизонты в сторителлинге: телеведущие и герои могут быть не 

людьми, а цифровыми персонажами, стилизованными под культуру 
аудитории — от древнеславянских мудрецов до роботов с эмоциями. ИИ 
может кастомизировать «обложку» шоу под вкусы зрителя: те же сцены — но с 
разными локациями, разной стилистикой, разной этикой. 

3. Новые форматы вещания 
ТВ как поток — уходит. Вместо этого возникают «сценарии присутствия»: ты 
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не просто смотришь новостной сюжет про ураган — ты «находишься» внутри 
шторма, слышишь ветер, чувствуешь вибрацию почвы (через хаптическую 
перчатку), и даже взаимодействуешь с цифровыми свидетелями событий. 

Практика 

В 2022 году телеканал NBCUniversal совместно с Meta провёл первые эксперименты 
с шоу в Horizon Worlds — зрители могли находиться в студии Saturday Night Live в 

виде аватаров и взаимодействовать с ведущими. Японская корпорация NHK 
тестирует образовательное ТВ в VR: ученик "входит" внутрь человеческого тела или 
путешествует по древнему Киото, взаимодействуя с объектами, как в игре. 

Этика и вызовы 

 Гиперреализм и постправда 
Если метавселенная может воссоздать любую реальность, где границы 
правды? VR может симулировать исторические события, но кто контролирует 
интерпретацию? 

 Изоляция 
Телевидение как «социальный клей» может исчезнуть — каждый будет в 

своей иммерсивной капсуле. Возникнет ли общая повестка? 
 Нейроперегрузка 

XR требует больших когнитивных ресурсов. Вопрос: сможет ли мозг 
адаптироваться к постоянному пребыванию в синтетической среде? 

Метавселенные не уничтожат телевидение — они расширят его до уровня, где сама 
идея "телевидения" как трансляции будет заменена понятием "переживания". Мы не 
смотрим. Мы живём историю. 

Глава 4. Нелинейные нарративы и нейросценаристика 

Классическое телевидение строится по принципу линейности: есть начало, середина, 
конец — и они фиксированы. Даже если зритель подключается в середине, сюжет 
уже идёт по заданному маршруту. Будущее телевидения ломает эту схему: 
появляются нелинейные истории, которые могут развиваться по-разному в 
зависимости от выбора, поведения или даже эмоциональной реакции зрителя. 

Нейросценаристика — это новая дисциплина, объединяющая сценарное искусство, 
нейронауку и алгоритмы машинного обучения. Она позволяет создавать истории, 
которые адаптируются к индивидуальному восприятию в реальном времени. ИИ-
сценарист отслеживает эмоции зрителя (через камеру, датчики, ЭЭГ-шлем), чтобы 
понять, что вызывает интерес, скуку, тревогу — и тут же корректирует развитие 
сюжета. 

Примеры 

 Project Electric Sheep (США, 2023): экспериментальный мини-сериал, который 

никогда не повторяется. Каждый зритель получает уникальный нарратив в 
зависимости от своей реакции и поведения во время просмотра. Сценарий и 
визуальный ряд полностью синтезируются в реальном времени. 
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 Netflix Interactive: платформа уже тестирует эпизодические форматы, где 
зритель делает выбор («Чёрное зеркало: Брандашмыг»). В будущем выбор 
будет не ручным, а подсознательным — система будет «читать» предпочтения 
без участия пользователя. 

 NeuroPlay Studio (Канада) разрабатывает сериалы с множественными 
концовками, управляемыми ИИ по данным о пульсе, активности зрителя в VR-
сценах и даже уровню дофамина (по данным из носимых датчиков). 

Новая драматургия 

Такая трансформация требует переосмысления самой структуры истории: 

 Сценарий перестаёт быть текстом — он становится деревом вероятностей. 
 Появляется понятие «сценарной экологии» — когда все возможные сюжетные 

ветви должны быть логичны и согласованы. 
 Возникают ИИ-драматурги, которые создают не историю, а матрицу смыслов, 

активируемую зрителем. 

Это требует сотрудничества сценаристов с инженерами, психологами, 
нейрофизиологами. Вопрос уже не в том, «что рассказывать», а «как мозг воспримет 
рассказанное». 

Этические аспекты 

 Манипуляция через нарратив: если ИИ знает, как вы реагируете на 
сюжетные повороты, можно ли этим злоупотреблять? 

 Цензура и фильтрация: кто контролирует недопустимые варианты сюжетов 
в таких ветвящихся системах? 

 Обесценивание линейного искусства: исчезнет ли традиционное 
повествование как архаичное? 

Нелинейное телевидение не просто расширяет выбор зрителя — оно делает сам 
выбор центральным элементом драмы. Не сюжет ведёт зрителя, а зритель запускает 
сюжет. Это новая форма авторства — коллективного, адаптивного, 
синестетического. Именно здесь начинается телевидение, способное не только 
отображать, но и предвосхищать мышление. 

Глава 5. Телевидение без границ: спутники, орбитальные сервера и 
квантовые каналы 

Будущее телевидения — это не только вопрос формы и содержания, но и 
инфраструктуры. Сегодня медиа-сигналы передаются через кабельные сети, 
интернет-провайдеров и спутниковые антенны. Но в ближайшие десятилетия эти 

системы будут радикально изменены за счёт орбитальных платформ, квантовой 
связи и глобальных облачных вычислений. 
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Орбитальное вещание 

Проекты типа Starlink от SpaceX, Kuiper от Amazon и китайские спутниковые 
группировки (например, Hongyun Project) создают инфраструктуру для глобального 
покрытия данными. В этой системе телевидение перестаёт зависеть от локального 
оператора. Вы в Антарктиде? В пустыне Сахара? У вас есть сигнал. 

Орбитальные дата-центры, разрабатываемые такими компаниями, как Thales Alenia 

Space и Northrop Grumman, в перспективе позволят обрабатывать и распространять 
ТВ-контент прямо с орбиты. Это снижает задержки сигнала и даёт новые 
возможности для трансляции в условиях стихийных бедствий, войн или отключения 
инфраструктуры. 

Квантовая передача данных 

Одним из важнейших направлений станет использование квантовой криптографии 

для защиты вещания. В 2016 году Китай запустил первый квантовый спутник Micius, 
продемонстрировав безопасную передачу данных. В перспективе это означает 

полную неуязвимость ТВ-сигнала к перехвату, фальсификации или цензуре. Это 
критически важно для трансляций политических, военных и гуманитарных 
программ. 

Кроме того, квантовые каналы позволяют моментальную синхронизацию данных 
между континентами — особенно важно для прямых трансляций с множеством 
участников в разных точках мира (например, международные XR-новости или 
голографические конференции). 

Постинтернет-вещание 

Вещание через традиционный интернет подвержено цензуре, сбоям и 
фрагментации. С переходом на спутниково-квантовые сети телевидение получает 
автономность и становится по-настоящему планетарным. Контент может 
кэшироваться на околоземных платформах и передаваться напрямую в устройства 
пользователей через нейроинтерфейсные хабы. 

Последствия и вызовы 

 Геополитическое влияние: кто контролирует спутники — контролирует 
мировую повестку. 

 Цифровой суверенитет: как защитить национальное информационное 
пространство при глобальном вещании? 

 Техническая изоляция: страны без доступа к новой инфраструктуре могут 
быть выключены из глобального медиа-контекста. 

Телевидение будущего — это не просто контент. Это распределённая сеть в небе, 

действующая с микросекундной точностью, защищённая квантовой физикой и не 
зависящая от наземной политики. Мы вступаем в эпоху, когда даже пространство 
становится медийной платформой. 
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Глава 6. Аватары и синтез личности: телеведущие, которых никогда не было 

С развитием генеративных нейросетей человечество подошло к концептуально 
новому этапу телевидения — эпохе цифровых аватаров. Ведущие, актёры, эксперты 
и даже персонажи документальных фильмов больше не обязаны существовать в 
физической форме. Их можно синтезировать: от внешности и голоса до мимики, 
биографии и стиля общения. 

Синтез медийных личностей 

Современные модели, такие как Synthesia, Hour One и DeepBrain, позволяют 
создавать реалистичных аватаров, озвученных с точностью до интонации. Компании 
могут выбирать внешность, пол, акцент, эмоции и даже придумывать биографию. 
Эти цифровые «ведущие» не устают, не совершают ошибок и могут работать на 100 
языках. 

Пример: в Южной Корее в 2021 году телеканал MBN представил цифрового двойника 
журналистки Ким Чжу Ха, который читал новости в прямом эфире. В Китае Xinhua 
создала серию аватаров, включая Ren Xiaorong — «ведущую», созданную с помощью 
ChatGPT-подобного ИИ, которая может вести диалог с аудиторией. 

Память и контекст как медиа-ядро 

ИИ-аватар может иметь долгосрочную память: он помнит, что говорил в прошлом 
выпуске, реагирует на зрителей, адаптируется к индивидуальным предпочтениям. В 
результате ведущий превращается в персонального собеседника. Телевидение 
становится интерактивной беседой, а не потоком информации. 

Более того, на базе аватаров можно воссоздавать умерших деятелей культуры или 
политиков — не только их образ, но и мировоззрение. Это открывает колоссальные 
возможности (и опасности) для исторического телевидения и документалистики. 

Этические дилеммы и право на личность 

Создание цифровых аватаров, особенно на основе реальных или исторических 
личностей, вызывает целый спектр этических и юридических вопросов. В отличие от 

актёров или телеведущих из плоти и крови, цифровые двойники могут быть 
сконструированы, модифицированы или использованы без прямого согласия 
оригинала — особенно если он умер или не имеет правового представительства. 

 Где граница между симуляцией и манипуляцией? Если ИИ-аватар ведёт 
новостной выпуск, способен шутить, эмоционально реагировать и даже 
комментировать социальные события — насколько аудитория воспринимает 
его как реального человека? И не ведёт ли это к манипуляции восприятием? 
Особенно если образ вызывает доверие, но информация транслируется в 

интересах скрытых алгоритмов или государств. 
 Кто несёт ответственность за слова цифрового ведущего? Если ИИ-аватар 

распространяет ложную информацию, кто подлежит юридической 
ответственности: создатель модели? вещатель? алгоритм? Этот вопрос 
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особенно остро стоит в странах с законами о клевете, оскорблении чувств, 
защите детей и национальной безопасности. 

 Может ли ИИ-аватар быть гражданином, журналистом, объектом 
судебной защиты? На данный момент цифровые личности не имеют 
правового статуса, но уже есть прецеденты, где их используют в качестве 
свидетелей, советников или «лица бренда». Это требует нового 
международного правового поля — возможно, создания категории 
«электронных субъектов» с определённым уровнем ответственности и прав. 

 Допустимо ли воскрешение умерших? Всё чаще цифровые двойники 
создаются на основе архивов известных артистов, писателей или политиков. 

Пример — концерты с участием голограммы Фредди Меркьюри или 
«воскрешение» Сальвадора Дали для музейного проекта. Но что, если такой 
аватар начнёт высказываться по актуальным вопросам? Кто контролирует 
эти высказывания и соответствует ли это воле умершего? 

 Право на забвение и деанонимизация. Любой человек теоретически может 
быть оцифрован — даже без его согласия, если существует достаточно 
публичных данных. Это угрожает праву на приватность и возможности 
контролировать собственную цифровую идентичность. 

Таким образом, телевидение будущего сталкивается не только с технологическим, 
но и с правовым кризисом идентичности. Необходима разработка нового 
медиаправа, включающего понятия цифровой субъектности, согласия, 
достоверности и постчеловеческой этики. Именно в этих спорах будет 
формироваться граница между прогрессом и произволом. 

Телевидение будущего — это не про реальных людей на экране. Это про 
эмоциональную и интеллектуальную эмпатию, которую создают аватары. Главное 
не то, кем они являются, а какую правду (или иллюзию) они транслируют. 

 

Глава 7. Программирование эмоций: алгоритмы и эмоциональный отклик 

В классическом телевидении задача сценаристов, режиссёров и актёров — вызвать у 
зрителя определённую эмоцию: сочувствие, смех, тревогу, восторг. Но в телевидении 
будущего эта задача возлагается на алгоритмы. 

ИИ и нейроинтерфейсы способны отслеживать реакцию зрителя в реальном 
времени — от мимики и сердцебиения до мозговых волн. Это позволяет создавать 
контент, который адаптируется под эмоциональное состояние конкретного 
человека. 

Эмоциональные алгоритмы 

Алгоритмы машинного обучения уже сегодня распознают эмоции по лицу, голосу, 

движениям глаз. В системах типа Affectiva, OpenFace, Emotion API они используются 
в маркетинге и UX-дизайне. В будущем такие алгоритмы станут частью 
телевизионных платформ. 
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Телесериал будущего может менять сцену, актёров или музыку в зависимости от 
того, насколько вы расстроены, утомлены или возбуждены. ИИ будет отслеживать 
эмоциональную дугу зрителя и «играть» на ней как на музыкальном инструменте. 

Персонализированная драма 

Представим себе сериал, в котором главный герой — вы. Не в метафорическом 
смысле, а буквально: он будет выглядеть как вы, говорить, как вы, иметь схожий 
опыт и черты характера. Сюжет будет адаптироваться под ваши страхи и мечты. 
Такие проекты уже существуют в зачатке: игры, использующие GPT-4 и Stable 
Diffusion, создают кастомизированные истории по коротким запросам. 

От «медиа» к «эмоциональной архитектуре» 

Телевидение становится архитектурой эмоций. Оно перестаёт быть трансляцией и 
превращается в сенсорную экосистему, вызывающую не просто реакцию, а 
состояние. Вы не «смотрите» новости — вы «переживаете» их. 

Уже существуют эксперименты, в которых нейростимуляция вызывает 
искусственные эмоции при просмотре контента (например, нейрокапы, 

применяющиеся в терапии и обучении). Следующий шаг — массовое внедрение этих 
технологий в телевидение и развлекательную индустрию. 

Опасности и манипуляции (научно-исследовательский аспект) 

С точки зрения научного подхода, воздействие программируемых эмоций в медиа-
среде необходимо рассматривать в рамках когнитивных наук, нейропсихологии и 
теории информации. Воздействие на эмоциональную сферу зрителя может 
происходить через синхронные нейростимуляции, визуальные паттерны, ритмику и 
даже интонации, предсказуемо вызывающие определённые реакции в лимбической 
системе мозга. 

Научные исследования в области аффективных вычислений (Affective Computing) 
показывают, что алгоритмы могут не только распознавать, но и инициировать 
эмоциональные состояния. Это открывает возможности для создания так 
называемых эмоционально-ориентированных интерфейсов, где реакция 

пользователя становится триггером следующего фрагмента контента. При этом 
наблюдается эффект эмоционального заражения — феномен, при котором 
пользователь начинает повторять заданные эмоциональные паттерны, даже если 
они не соответствуют его исходному состоянию. 

Подобные технологии могут быть использованы для: 

 усиления рекламного воздействия (нейромаркетинг); 

 усиления поведенческой лояльности к медиа; 
 манипулятивного влияния на политические установки или мировоззрение. 

Возникает вопрос: насколько этично и безопасно программировать эмоции у 
аудитории без их осознанного участия? И где грань между улучшением 
пользовательского опыта и контролем над восприятием? 
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В долгосрочной перспективе регулярное воздействие эмоционально адаптивного 
телевидения может привести к формированию паттернов зависимости, подобно 
эффектам дофаминового цикла в социальных сетях. Это требует срочного внедрения 
научно обоснованных норм по ограничению стимулятивного воздействия и 
защите когнитивной автономии человека. 

Новый кодекс телевидения (как исследовательская задача) 

Формирование «новой этики телевидения» требует не просто нравственных 
деклараций, а научно выверенного кодекса, основанного на междисциплинарном 
подходе — с участием нейропсихологов, юристов, культурологов и разработчиков 
ИИ. Такой кодекс должен включать: 

1. Принцип эмоциональной прозрачности — пользователь должен знать, 

какие эмоции вызываются намеренно. 
2. Принцип согласия на взаимодействие — аналог GDPR, но применительно к 

эмоциональному профилированию. 
3. Принцип нейтральности алгоритма — запрет на использование эмоций в 

целях политической или коммерческой манипуляции без маркировки. 
4. Научный аудит контента — предварительная проверка сюжетов, программ 

и ИИ-моделей на предмет вызываемого аффективного воздействия. 
5. Этическое лицензирование ИИ-моделей — ИИ, участвующие в 

производстве эмоций, должны быть проверены по критериям этической 
безопасности и устойчивости к искажению намерений. 

Таким образом, телевидение будущего — это не просто новая форма повествования, 
но и поле для научного регулирования и разработки принципов 
постгуманистической культуры восприятия. 

 

Глава 8. Гиперреальность и цифровые двойники: телевидение как симулятор 

Цифровой двойник как норма 

С научной точки зрения, появление цифровых двойников можно рассматривать как 
часть процесса техногенной экзистенциальной эволюции. Исследования в области 
машинного обучения, генеративных моделей и цифровой антропологии (см. работы 
Kate Crawford, "Atlas of AI"; Sherry Turkle, "Life on the Screen") показывают, что 
искусственный интеллект способен не только воспроизводить физический облик 

человека, но и имитировать поведенческие паттерны, голос, мимику, 
эмоциональную реакцию. Это делает цифрового двойника не просто визуальной 
копией, а функциональным агентом культурного взаимодействия. 

Согласно концепции «экспрессивной реальности» (A. Galloway, 2020), цифровой 
субъект приобретает форму «символически одушевлённого» существа, обладающего 
социальной валидностью. Когда аватар заменяет телеведущего, он не только 
передаёт информацию, но и встраивается в коллективное бессознательное как 

носитель авторитета и доверия. Таким образом, двойник становится медиатором 
между машинной логикой и человеческой эмоциональной культурой. 
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Возможность тиражировать личность приводит к её фрагментации и 
инструментализации. Телевидение начинает использовать не живого субъекта, а его 
«репрезентативный потенциал», подгоняя его под задачи политического, 
коммерческого или идеологического вещания. 

Симулятор как идеологический инструмент 

Симулятор в телевизионной среде приобретает статус «идеологического 
контейнера», способного формировать исторические нарративы вне необходимости 
соотноситься с фактами. По Ж. Бодрийяру, симулятор четвёртого порядка — это 
система, где реальность не только искажена, но уже несущественна. 

В медиапространстве будущего телевидение создаёт образы, способные 
воздействовать на коллективную память. Исследования, проведённые в области 
когнитивной психологии (например, эксперименты Элизабет Лофтус по ложным 
воспоминаниям), демонстрируют, насколько легко массовое сознание может быть 
подвержено реконструкции прошлого под влиянием визуального контента. 

Таким образом, создавая псевдодокументальные программы с цифровыми 
историческими фигурами или вымышленными хрониками, телевидение выступает 
как субъект «превентивной историографии» — формируя прошлое для управления 

будущим. Эта практика стирает различие между образованием, пропагандой и 
развлекательным контентом. 

Потеря референта и эффект «пустого знака» 

Понятие «пустого знака» восходит к семиотике постструктурализма (Р. Барт, Ж. 
Деррида), где знак теряет связь с денотатом и начинает ссылаться исключительно 
на другие знаки. В контексте телевидения это приводит к феномену 
гиперцикличности контента: образы создаются на основе ранее созданных образов, 
а не на основе реальных событий. 

Согласно теории медиафильтрации (Chomsky & Herman, «Manufacturing Consent»), 
подобная среда становится идеальной для создания управляемого дискурса: когда 
зритель воспринимает повторяющиеся образы как доказательства существования 
реальности, которой в сущности нет. 

К примеру, репортаж о кризисе может быть составлен полностью из архивных 
фрагментов и компьютерной графики, не выходя за рамки студии. Тем не менее, 
эмоциональная достоверность этого материала будет восприниматься как 
«реальная», формируя общественную реакцию и даже политические последствия. 

Телевидение как конструкция коллективного сна 

Карл Юнг вводит понятие «архетипов коллективного бессознательного» — 
устойчивых образов, воздействующих на структуру мышления. В условиях 
гиперреальности телевидение будущего будет оперировать не фактами, а 

архетипами, встроенными в цифровые мифы. Это превращает телевидение в 
механизм формирования глубинных ценностей общества. 
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Сновидческая логика телевидения гиперреальности — это не хаос, а тщательно 
сконструированный нарратив, соответствующий алгоритмически вычисленным 
ожиданиям аудитории. Исследования в области affective computing (P. Picard, MIT 
Media Lab) показывают, что системы ИИ могут адаптировать сюжетные линии в 
зависимости от эмоционального состояния зрителя, превращая телевидение в 
некий осознанный сон, управляемый извне. 

Таким образом, телевидение будущего — это не просто поток образов, а системный 
аппарат смыслопроизводства, в котором исчезает граница между субъектом, 
сообщением и интерпретацией. Зритель — уже не потребитель, а часть 
алгоритмической симфонии, где «реальность» — лишь одна из возможных настроек 
сценария. 

 

Глава 9. Три горизонта телевидения 

2030 год:  Полная VR-интеграция телевидения, начало нейровещания, ИИ-ведущие на 

всех глобальных каналах 

Полная VR-интеграция телевидения 

К 2030 году VR-технологии достигнут зрелости, что позволит создавать телевидение 
нового уровня — не только визуального восприятия, но и полного погружения. 
Зритель не будет пассивным наблюдателем, а активным участником события. 
Технологии захвата движений (motion capture), пространственный звук, тактильная 
обратная связь и гаптические интерфейсы сделают опыт погружения максимально 
реалистичным. 

Примеры: 

 Уже сейчас существуют проекты VR-сериалов, такие как «Wolves in the Walls» 

(Emmy за лучший VR-контент). 
 Игровые платформы (Steam VR, PlayStation VR) активно развивают 

интерактивные миры. К 2030 году этот опыт будет интегрирован с 
телевидением. 

 Социальные VR-платформы (например, Horizon Worlds от Meta) станут новым 
форматом совместного просмотра и взаимодействия с контентом. 

Начало нейровещания 

Прямая передача сигналов в кору мозга позволит зрителям ощущать не только 

визуальные и аудиальные образы, но и эмоции, мысли и даже физические 
ощущения. Научные исследования в области BCI (brain-computer interfaces) показали, 

что уже сегодня можно стимулировать участки мозга, отвечающие за зрительные и 
слуховые образы. 
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Примеры: 

 Проекты Neuralink и Kernel работают над нейроинтерфейсами, способными 

передавать сложные сигналы в мозг. 
 Эксперименты с транскраниальной магнитной стимуляцией уже позволяют 

изменять восприятие реальности. 
 Перспектива нейровещания открывает новые формы терапии, образования и 

развлечений, позволяя индивидуализировать контент до уровня 
субъективного восприятия. 

ИИ-ведущие на всех глобальных каналах 

ИИ-виртуалы заменят традиционных ведущих благодаря способности обрабатывать 
большие объёмы данных и быстро реагировать на ситуацию. Они смогут вести 
прямые трансляции, отвечать на вопросы зрителей и даже моделировать эмоции. 

Примеры: 

 Китайский канал Xinhua News уже использует ИИ-ведущих. 
 Японская компания Gatebox создала виртуального ассистента, который 

активно используется в медиа. 
 К 2030 году ИИ-ведущие станут персонализируемыми — каждый зритель 

сможет выбирать «своего» ведущего с нужным голосом, стилем подачи и 
языком. 

2040 год:  Телевизионные метавселенные как социальная реальность, слияние 
телевидения и сна, регулирование ИИ-пропаганды 

Телевизионные метавселенные как социальная реальность 

Метавселенные трансформируют телевидение в многопользовательскую 

социальную платформу, где виртуальные миры становятся местом реального 
общения и совместного творчества. Взаимодействие происходит на уровне аватаров 
и цифровых двойников, позволяя зрителям влиять на сценарии в реальном времени. 

Примеры: 

 Платформы, подобные Decentraland и The Sandbox, уже предлагают цифровые 
пространства для мероприятий и шоу. 

 В 2040 году подобные миры станут телепространствами, объединяющими 

миллиарды пользователей по всему миру. 
 Интеграция с блокчейном обеспечит авторские права, торговлю контентом и 

цифровыми активами внутри метавселенной. 

Слияние телевидения и сна 

Телевидение перестанет быть прерванным опытом — оно проникнет в сновидения, 
открывая новые горизонты взаимодействия. С помощью нейротехнологий зрители 
смогут управлять своими снами, выбирая сюжеты или даже создавая собственные 
истории. 
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Научный контекст: 

 Исследования по осознанным сновидениям (Lucid dreaming) показали, что 

мозг способен воспринимать и управлять сюжетом сна. 
 Технологии, стимулирующие активность определённых зон мозга во сне, 

позволят интегрировать телевизионные программы на уровне сознания. 
 Это откроет возможности для терапевтического воздействия, обучения и 

творческого самовыражения в пространстве сна. 

Регулирование ИИ-пропаганды 

С ростом влияния ИИ на медиаконтент становится критически важным разработать 

этические и юридические рамки, которые предотвратят злоупотребления и 
манипуляции. 

Примеры и инициативы:  

 Международные организации, такие как UNESCO и Европейский союз, уже 
работают над регулированием ИИ и цифровой дезинформации. 

 В 2040 году будет создана глобальная система мониторинга и аудита ИИ-
контента. 

 Внедрение «этичного ИИ» предполагает открытые алгоритмы, возможность 

апелляции и независимый контроль. 
 Законодательство будет обязывать платформы маркировать и 

контролировать распространение ИИ-генерированного контента, снижая 
риски пропаганды и социальной дестабилизации. 

2050 год — Оптимистический сценарий 

Телевидение как универсальный образовательный и культурный канал 

Телевидение станет главным ресурсом для получения знаний и культурного опыта, 
заменив традиционные форматы обучения. Благодаря адаптивным технологиям и 
VR/нейровещанию образование превратится в живой интерактивный процесс. 

Примеры: 

 Интерактивные образовательные программы, адаптирующиеся под стиль 
обучения и когнитивные особенности каждого человека. 

 Культурные проекты, объединяющие народы и поколения через совместное 
погружение в историю, искусство и науку. 

 Интеграция с нейросетями позволит обмениваться опытом и знаниями 
мгновенно, повышая уровень образования и культурного понимания. 

Мировая нейросеть с этическим фильтром 

Появится глобальная интеллектуальная сеть, объединяющая человечество на базе 
нейрокоммуникаций. Такая сеть будет управляться этическими алгоритмами, 
предотвращающими конфликты и манипуляции. 
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Научный контекст: 

 Исследования в области коллективного сознания (например, концепции 

Джулиана Хаксли и Эдварда Вилсона) указывают на возможность 
формирования единой информационной среды. 

 Этический фильтр будет основан на прозрачных алгоритмах и 
международном надзоре, чтобы обеспечить баланс интересов и защиту 
личности. 

 Это позволит создать новую форму глобального сотрудничества и творчества. 

Цифровое Возрождение человечества через медиа 

Телевидение станет катализатором новой эпохи, когда медиа перестанут быть 
только средством передачи информации, а превратятся в пространство для 
духовного и культурного возрождения. 

Примеры: 

 Глобальные проекты по восстановлению культурного наследия и поддержке 
разнообразия языков и традиций через медиа. 

 Медиа как пространство медитации, созерцания и коллективного творчества. 
 Телевидение будущего станет платформой для решения глобальных проблем 

— от экологии до социальной справедливости — объединяя человечество в 
новых формах осознанности. 

 

Глава 10. Демократия или диктат алгоритмов: кто управляет контентом? 

С переходом к цифровому телевидению нового поколения вопрос контроля над 
информацией выходит за рамки редакционной политики и становится предметом 
алгоритмического управления. Алгоритмы определяют, какой контент будет 
рекомендован, какие сюжеты будут транслироваться, и в каком порядке 
пользователь получит доступ к ним. Возникает новая медиа среда, где реальность 
подчиняется логике машинного отбора. 

Алгоритмы как редакторы 

В современном телевидении персонализированные рекомендации основаны на 
поведенческой аналитике: данные о предпочтениях зрителей, времени просмотра, 
типе контента и эмоциональных реакциях используются для построения моделей 
«оптимального вещания». Примеры таких систем можно найти на стриминговых 
платформах — от Netflix до китайских медиахолдингов Baidu и iQIYI, где ИИ 
предугадывает интересы аудитории на основе многомерного анализа. 

Однако в будущем телевизионные платформы могут отказаться от человеческого 
участия в программировании сетки вещания. В результате редакционная функция 
будет полностью делегирована искусственному интеллекту, работающему по 
принципу максимизации удержания внимания. 
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Этот процесс поднимает важный вопрос: кому подотчётен алгоритм? Зрителю? 
Корпорации? Государству? Или он становится автономным субъектом вещательной 
политики? 

Технологическая цензура 

Алгоритмы фильтрации контента уже сегодня принимают решения о 

«допустимости» тех или иных тем. Автоматическая модерация, реализованная в виде 
черных списков слов, образов или даже мимики, может незаметно формировать 

общественное мнение. В телевизионной среде будущего это будет происходить на 
более глубоком уровне: блокировка неугодных нарративов может происходить до 
момента их появления в кадре — на этапе генерации сценария или подбора 
цифровых персонажей. 

Такое управление становится формой технологической цензуры, лишённой 
субъекта. В отличие от классической цензуры, здесь отсутствует 
идентифицируемый контролёр — фильтрация выполняется «нейтральным» 
алгоритмом, чьи критерии скрыты от внешнего наблюдения. 

Исследования в области алгоритмической транспарентности (например, работы 

Zeynep Tufekci и проекта AlgorithmWatch) поднимают тревожные вопросы: как можно 
проверить, кто и на каком основании исключил определённый сюжет или тему? Как 
установить факт предвзятости, если «решение» приняла самонастраивающаяся 
модель на базе закрытого кода? 

Цифровой плебисцит или информационный пузырь? 

Некоторые исследователи (в частности, Итан Цукерман и Эли Паризер) отмечают, 
что персонализированные рекомендации приводят к эффекту фильтрационного 

пузыря — пользователь получает только тот контент, который совпадает с его 

предыдущими взглядами. В будущем телевидение может стать зеркалом, лишённым 
угла обзора: зритель будет окружён только тем, что хочет видеть, и тем самым 
окажется изолирован от альтернативных точек зрения. 

С одной стороны, это выглядит как демократия вкуса: каждый получает именно то 
телевидение, которое соответствует его интересам. С другой — такая система 

блокирует социальный диалог, ослабляет критику и способствует поляризации 
общества. Зрительский выбор не расширяется — он автоматизируется и 
закрепляется. 

Необходимость алгоритмической этики 

С научно-исследовательской точки зрения, необходимость алгоритмической этики 
вытекает из самой природы адаптивных систем ИИ. Современные модели 
машинного обучения обучаются на огромных массивах данных без чётко 
интерпретируемого логического дерева принятия решений. Это приводит к тому, 
что даже создатели систем зачастую не могут точно объяснить, почему алгоритм 
сделал тот или иной выбор (феномен "чёрного ящика"). 
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Исследования в области explainable AI (XAI) показывают: чем выше эффективность 
рекомендательной модели, тем ниже прозрачность её логики. Это создаёт 
фундаментальный конфликт между продуктивностью и подотчётностью. В 
телевидении, где ИИ определяет, какие нарративы усиливать или заглушать, 
непрозрачность алгоритма становится угрозой для медиаплюрализма и социальной 
ответственности. 

Также встает вопрос алгоритмической справедливости (fairness). Исследования MIT 

и Гарвардского центра Berkman Klein подтверждают, что ИИ-модели могут 
непреднамеренно усиливать предвзятости, заложенные в исходных данных — 
например, системно занижая видимость определённых этнических, гендерных или 
идеологических групп. В телевизионной среде это может привести к цифровой 
дискриминации, когда определённые голоса просто не получат шанса быть 
услышанными. 

Этика алгоритмов вещания должна базироваться на следующих принципах: 

 Интерпретируемость (interpretability): возможность объяснения, почему 
конкретный контент был предложен зрителю; 

 Инклюзивность (inclusiveness): алгоритмы должны учитывать широкий 
спектр культурных, социальных и идеологических позиций; 

 Ответственность (accountability): чёткое определение ответственных 

субъектов за алгоритмические решения; 
 Аудитируемость (auditability): доступ к системам независимого контроля и 

проверки. 

Таким образом, речь идёт не просто о технологической модернизации телевидения, 
а о формировании нового общественного договора между разработчиками ИИ, 

платформами и гражданским обществом. Без встроенных этических ограничений 
телевидение может превратиться в инструмент незаметной манипуляции массовым 

сознанием., телевидение будущего всё больше оказывается в руках архитекторов 
машинных решений. Они определяют не только, что мы смотрим, но и как мы 
воспринимаем саму реальность. 

 

Глава 11. Будущее жанров: трансформации драмы, новостей и шоу 

Телевидение всегда было зеркалом культуры и технологического прогресса, а 
жанры — ключевым инструментом передачи смыслов и структурирования 
контента. В XXI веке под влиянием цифровизации, искусственного интеллекта и 
меняющихся социокультурных условий жанровая палитра телевизионного эфира 
переживает кардинальные трансформации. 

Трансформация драмы: интерактивность и персонализация 

Традиционный формат драмы с линейным сюжетом и фиксированным набором 

персонажей начинает уступать место интерактивным и адаптивным нарративам. 
Исследования в области HCI (Human-Computer Interaction) показывают, что 
вовлеченность аудитории возрастает, когда зритель становится соавтором сюжета. 
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Так, интерактивный эпизод «Black Mirror: Bandersnatch» (Netflix, 2018) стал 
прецедентом, открывшим путь для многоуровневых сюжетов с возможностью 
выбора развития событий. 

Научные модели, основанные на когнитивной психологии, объясняют это через 
эффект «эмоционального вовлечения», который усиливается за счет ощущения 

контроля и уникальности опыта. В перспективе, с развитием технологий ИИ, 
система сможет анализировать реакцию зрителя в реальном времени — с помощью 
камер и датчиков — и подстраивать сюжет с учётом настроения и интересов. 

Кроме того, алгоритмы генерации сценариев и персонажей (GPT-подобные модели) 
позволяют создавать уникальный контент на основе предпочтений конкретного 
зрителя. Это приведёт к появлению персонализированных сериалов, где даже 
ключевые сюжетные линии могут варьироваться. 

Новости: автоматизация и вызовы достоверности 

Автоматизация новостного производства становится одной из ключевых тенденций. 
Уже сегодня агентства Reuters и Associated Press используют ИИ для генерации 
кратких репортажей по стандартным темам — от финансовых сводок до спортивных 
событий. Такие системы позволяют быстро и дешево создавать поток контента, 
освобождая журналистов для аналитики и расследований. 

Однако научные исследования, такие как работы на стыке медиаэкологии и 
информационной безопасности, обращают внимание на риски автоматизированного 
вещания. Алгоритмы, не обладающие человеческой интуицией и критическим 
мышлением, уязвимы к распространению дезинформации и манипулятивных 
нарративов. Это подчеркивает важность развития алгоритмов fact-checking, 
использующих большие базы данных и методы машинного обучения для 
идентификации фейковых новостей. 

В будущем возможна коллаборация «человек + ИИ», где журналист будет выполнять 

роль надсмотрщика и этического фильтра, а ИИ — роль генератора и ускорителя 
информационного потока. 

Развлекательные шоу: виртуализация и смешение форматов 

Развлекательные шоу будущего выйдут за пределы традиционного экрана, 

благодаря технологиям VR и AR. Зритель сможет не просто наблюдать, но и 
погружаться внутрь событий, взаимодействовать с участниками шоу в режиме 
реального времени. 

Например, в Японии и Южной Корее уже сейчас эксперименты с голографическими 
выступлениями и виртуальными персонажами набирают популярность. В США 

платформа Twitch сочетает элементы стриминга, социальных сетей и 
интерактивных шоу, что демонстрирует тенденцию к смешению форматов. 

Геймификация и персонализация создают новые вызовы для жанровой 
классификации: шоу становятся гибридными, объединяя реалити, конкурсы, квесты 
и онлайн-игры. Генеративные модели (например, на базе GPT и DALL·E) способны 
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создавать уникальный, кастомизированный визуальный и сюжетный контент «на 
лету», ориентированный на интересы и реакции отдельного пользователя. 

Эволюция жанров в контексте культурной динамики 

Социологические исследования показывают, что изменения в жанровой структуре 
напрямую связаны с глобализацией, миграцией и возрастанием 
мультикультурности. Телевидение перестаёт быть гомогенной культурной средой, 
оно становится платформой диалога между различными идентичностями. 

В научных работах в области культурологии и медиапсихологии отмечается, что 
расширение жанровой палитры и появление новых форматов позволяет лучше 

учитывать разнообразие аудитории, её социальные и культурные особенности. 
Например, жанры, связанные с представлением этнических меньшинств или 
гендерных сообществ, получают новые способы выражения и широкой аудитории. 

Важной становится также задача сохранения баланса между коммерческими 
интересами и культурным плюрализмом, чтобы телевизионные жанры не 
становились инструментом узкой идеологической повестки, а оставались средством 
конструктивного культурного диалога. 

Перспективы смешения жанров и влияние новых технологий на создание 

гибридных форматов 

В эпоху цифровой революции традиционные телевизионные жанры перестают 
существовать в изоляции. Границы между драмой, новостями, развлекательными 

шоу, документалистикой и даже образовательными программами стираются. На 
смену классической жанровой структуре приходит концепция гибридных форматов 

— новых медиатекстов, объединяющих элементы разных жанров, а также 
интерактивности, персонализации и мультимодальности. 

Причины и драйверы смешения жанров 

1. Технологический прогресс. 
Развитие VR, AR, ИИ, стриминговых платформ и мультимедийных 
интерфейсов позволяет создавать контент, который одновременно включает 

в себя сюжетные линии, информационные блоки и интерактивные элементы. 
Например, технологии дополненной реальности интегрируют в 
драматическое повествование образовательные сведения, превращая сериал 
в обучающий опыт. 

2. Изменения потребительских предпочтений. 
Современный зритель стремится к более динамичному и вовлекающему 

опыту, готов играть активную роль в формировании сюжета и 
взаимодействовать с контентом. Это требует гибких жанровых форм, 

сочетающих элементы игр, шоу и традиционного повествования. 
3. Экономические и маркетинговые факторы. 

Гибридные форматы помогают привлечь более широкую аудиторию и 

повысить удержание зрителей. Коммерческие платформы и телеканалы 
используют смешение жанров как способ диверсификации контента и 
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монетизации через новые сервисы (например, интерактивную рекламу, 
подписки с дополнительным контентом). 

Примеры гибридных форматов и их характеристики 

 Докудрама с элементами интерактивности 

Пример: сериал «Dead Set» (Великобритания) — сочетание документальных 
фактов и драматического повествования с вовлечением зрителя через 

цифровые платформы. В будущем такие проекты смогут использовать 
дополненную реальность, позволяя зрителям «прогуляться» по локациям 
событий. 

 Новостные шоу с игровыми механиками 

Появляются форматы, в которых новости преподносятся в виде игровых 
сценариев или викторин с возможностью выбора действий. В Китае и Южной 

Корее уже существуют проекты, где зритель может влиять на ход новостного 
сюжета, участвуя в онлайн-голосованиях и дебатах. 

 Развлекательные шоу с элементами образовательных программ 
Пример: шоу «Brain Games» (США), где развлекательные элементы сочетаются 
с научными экспериментами и визуализацией психофизиологических 
процессов. Использование VR и AR в таких форматах расширит возможности 
вовлечения и обучения. 

 VR-сериалы с адаптивным сюжетом 
Виртуальная реальность и нейроинтерфейсы позволяют создавать истории, 
подстраивающиеся под эмоциональное состояние и реакции зрителя. Такие 

форматы объединяют драму, игру и интерактивный театр, открывая новый 
жанровый горизонт. 

Влияние новых технологий на структуру и производство гибридных форматов 

 ИИ в сценаристике и режиссуре 

Генеративные модели, такие как GPT и DALL·E, могут создавать как текст, так 
и визуальные сцены, что облегчает производство контента и позволяет 
быстрее адаптировать его под предпочтения аудитории. Исследования в 
области творческого ИИ показывают, что машины становятся не просто 

инструментом, а соавторами. 
 Интерактивность и обратная связь 

Технологии отслеживания взгляда, мимики и биометрических показателей 
дают возможность анализировать эмоциональное состояние зрителя и 

мгновенно менять содержание. Это кардинально меняет структуру 
телевизионного эфира — теперь он превращается в диалог, а не в 
одностороннюю коммуникацию. 

 Мультиплатформенность 
Контент будущего распространяется одновременно на телевидение, 
мобильные устройства, VR/AR-гарнитуры и социальные сети. Гибридные 
форматы должны быть адаптированы под разные каналы, что требует новых 
подходов к монтажу и повествованию. 
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Научный взгляд на культурные и социальные последствия 

Учёные в области медиаисследований и культурологии предупреждают, что 
смешение жанров может приводить к усложнению восприятия, потере «якорей» 
традиционных жанров и усложнению культурной идентичности зрителя. Тем не 
менее, гибридные форматы обладают потенциалом для расширения культурного 

диалога и инклюзивности, предоставляя платформу для выражения разнообразных 
голосов и форматов. 

Также поднимается вопрос о новых этических нормах и стандартах качества, 
поскольку смешение жанров зачастую связано с манипуляцией восприятием и 
эмоциональным воздействием. 

Смешение жанров и внедрение новых технологий формируют телевизионное 

пространство будущего как гибкую, многослойную, интерактивную среду. Это 
меняет не только способы создания и потребления контента, но и фундаментальные 
социальные функции телевидения — от развлечения и информации до образования 
и культурной интеграции. 

 

 

Глава 12. Телевидение будущего — это зеркало, в которое 
человечество впервые смотрит не глазами, а разумом 

Будущее ТВ как выбор человечества 

Телевидение — это не просто технологический продукт, а социокультурный 

феномен, который всегда отражал состояние общества, его ценности и 
мировоззрение. В эпоху цифровой трансформации оно становится неотъемлемой 
частью коллективного сознания, своего рода «зеркалом» общества, в которое мы 
смотрим не как издали, а с полным погружением. 

Философски это можно рассматривать как переход от пассивного наблюдения к 
активному взаимодействию с медиа-пространством. В терминах феноменологии, 

телевизор перестаёт быть просто объектом восприятия, он становится средой, в 
которой формируется субъектность. То есть телевизионный контент становится не 
просто информацией, а частью когнитивного и эмоционального опыта индивида и 
сообщества. 

Научно-философский контекст: 

 Теории конструктивизма утверждают, что реальность воспринимается и 
конструируется через медиа. Телевидение будущего не только отражает мир, 
но и создаёт его — это конструкт коллективного мира. 

 Согласно идеям Юргена Хабермаса о публичной сфере, медиа играет роль 
площадки для коммуникации и формирования общественного мнения. В 
будущем телевизионные технологии расширят возможности диалога, 
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одновременно поставив вопрос ответственности за информацию и её 
влияние. 

Выбор человечества — это выбор не просто технологий, а этических и 
философских ориентиров: каким будет наше взаимодействие с реальностью, какую 
роль мы позволим медиа играть в формировании культуры, сознания и социальной 
структуры. 

Медиа как форма эволюции сознания 

Телевидение будущего — это не только инструмент передачи данных, но и среда, 
способствующая трансформации самого сознания. Здесь проявляется синтез 

философии сознания и современных нейронаук, которые рассматривают восприятие 
как динамический процесс, тесно связанный с технологическим окружением. 

Ключевые идеи: 

 Нейронаучный подход: Медиа, особенно с нейровзаимодействиями, влияют 

на нейропластичность мозга — способность изменяться под воздействием 
внешних стимулов. Телевидение будущего, интегрированное с VR и 
нейроинтерфейсами, способно кардинально расширить когнитивные 
горизонты. 

 Философия сознания: Телевидение как среда взаимодействия формирует 
новые типы опыта — коллективные переживания, виртуальные 
идентичности, расширенные формы эмпатии и понимания. Это ведёт к 
эволюции сознания как феномена, способного интегрировать 
индивидуальное и коллективное. 

 Информационная экология: Медиа становится средой, в которой сознание 

развивается в симбиозе с технологиями, что открывает перспективы нового 
уровня ментального и культурного взаимодействия. 

Таким образом, телевидение — это не просто коммуникационный канал, а 
экосистема, где происходит становление новых форм сознания, способных к 
саморефлексии, саморегуляции и коллективному творчеству. 

Экран, в котором отражается путь 

Экран телевидения — это символический портал, через который происходит 
взаимодействие между внутренним миром человека и внешней реальностью. В 
традиционном понимании экран служил окном в другой мир, теперь же он 

становится зеркалом, отражающим не только то, что есть снаружи, но и внутренние 
состояния зрителя. 

Философское значение зеркала: 

 В философии зеркала (Шелли Хэмилтон, Морис Мерло-Понти) зеркало — 
метафора самосознания и идентичности. Телевидение будущего, подобно 
зеркалу, отражает путь человечества — его выборы, страхи, надежды и 
развитие. 
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 Экран перестаёт быть пассивным объектом, он становится активным агентом, 
вовлекающим зрителя в процесс совместного создания смысла и реальности. 

 Это отражение не статично, а динамично — в нём проявляется непрерывное 
движение времени, история культуры, индивидуальный и коллективный 
опыт. 

Смысл пути: 
Телевидение будущего — это отражение пути эволюции не только технологий, но и 
самого человеческого духа. Экран становится метафорой перехода от разделённости 
к единству, от пассивного восприятия к осознанному созиданию. Он показывает, что 
будущее медиа — это пространство диалога между человеком и машиной, между 
прошлым и будущим, между индивидуальным и коллективным сознанием. 

Телевидение будущего — это не просто технологический прогресс, а глубинная 
философская трансформация. Это зеркало, в которое человечество впервые смотрит 
не глазами, а разумом — отражая и формируя новую парадигму существования, где 
медиа становится живым, интерактивным пространством сознания и культуры. 

Это зеркало, в котором мы видим не только мир, но и себя — и именно этот двойной 
взгляд определяет путь нашего развития как вида и цивилизации. 
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Глава 13. Философские цитаты 

1. Маршалл Маклюэн (Marshall McLuhan) — классик медиа-теории: 

«Медиа — это не просто каналы передачи информации; они являются расширениями 
человеческих органов чувств и когнитивных способностей». 

— Understanding Media: The Extensions of Man (1964) 

2. Морис Мерло-Понти (Maurice Merleau-Ponty) — философ феноменологии: 

«Зрение — это не просто пассивный акт, но активное включение в мир, где тело и 
сознание взаимосвязаны через восприятие». 
— Phenomenology of Perception (1945) 

3. Жак Деррида (Jacques Derrida) — философ постструктурализма: 

«Зеркало не просто отражает, оно конструирует, создавая эффект присутствия, 
который одновременно реальный и виртуальный». 
— Memoirs of the Blind (1990) 

4. Юрген Хабермас (Jürgen Habermas) — философ социальной теории: 

«Публичная сфера — это пространство, где формируется общественное мнение, и в 
будущем медиа должны оставаться гарантами диалога, а не монологами власти». 
— The Structural Transform ation of the Public Sphere  (1962) 

5. Донна Харауэй (Donna Haraway) — культурный теоретик и философ: 

«Мы — киборги, существа, которые одновременно биологичны и технологичны; в 
медиа мы конструируем новые идентичности и формы существования». 
— A Cyborg Manifesto (1985) 

Рекомендуемые научные работы и исследования 

1. «The Medium is the Message» — Marshall McLuhan 
Классическая работа о том, как технологии медиа влияют на восприятие и 
сознание. 

2. «The Phenomenology of Perception» — Maurice Merleau-Ponty 
Книга о восприятии как основе человеческого опыта и субъективности, 
важная для понимания взаимодействия с медиа. 

3. «Algorithmic Accountability: A Primer» — Diakopoulos, Nicholas (2016) 
Обзор проблем алгоритмической прозрачности и этики в современных медиа 

и технологиях. 
4. «Filter Bubbles and Algorithmic Bias» — Pariser, Eli (2011) 

Исследование эффекта фильтрационных пузырей и последствий 

персонализации контента. 
5. «Media and the Transformation of Consciousness» — Healy, Kieran (2013) 

Работа, исследующая влияние цифровых медиа на эволюцию человеческого 
сознания. 
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6. «The Ethics of Artificial Intelligence and Robotics» — Bostrom, Nick & Yudkowsky, 
Eliezer (2014) 
Философский анализ этических проблем, связанных с внедрением ИИ в 
общество. 

7. «Public Sphere and Media in the Digital Age» — Couldry, Nick (2012) 
Современное исследование роли медиа в формировании публичной сферы в 
эпоху цифровых технологий. 

 


